Warszawa, 05.08.2026 r.
REGULAMIN

KAMPANII EDUKACYJNO-
SO .oy SPOLECZNEJ

Dobry smak zaczyna sie w
Polsce. Nie marnuje, wybieram
odpowiedzialnie




§ 1. Postanowienia ogdine

1. Organizatorami merytorycznymi i wykonawczymi kampanii spotecznej ,Dobry smak zaczyna sie w Polsce. Nie
marnuje, wybieram odpowiedzialnie" s3a:

e Fundacja Wspomagania Rozwoju Dzieci Edyty Gruszczyk-Kolczynskiej, reprezentowana przez prezeske dr
Zuzanne Jastrzebska-Krajewska.

e Agencja Rocket Science, reprezentowana przez prezeske Karoline Krzeska.
1. Kampania ma charakter ogélnopolski i jest realizowana w okresie od lipca do pazdziernika 2026 roku.

2. Udziat we wszystkich aktywnosciach i konkursach kierowanych do nauczycieli, edukatoréw, uczniow w ramach
kampanii jest catkowicie bezptatny.

§ 2. Cele kampanii

Gtéwnymi celami kampanii sg:

e Promowanie polskiej zywnosci, produktow lokalnych oraz regionalnych.
e Przeciwdziatanie marnowaniu zywnosci poprzez edukacje i podnoszenie swiadomosci spoteczne;.

e Wypracowanie i zaprezentowanie wzorcowego modelu ESG w obszarze gospodarki zywnosciowej dla
interesariuszy w postaci raportu.

§ 3. Grupa docelowa i zasieg programowy

1. Program edukacyjny skierowany jest do ucznidow szkot podstawowych i ponadpodstawowych, nauczycieli,
edukatorow oraz rodzicéw na terenie catej Polski.

2. Kluczowe wskazniki efektywnosci (KPl) kampanii zaktadajg objecie dziataniami minimum 300 nauczycieli oraz
2000 ucznidéw.

§ 4. Filary i harmonogram realizacji dziatan (2026 r.)

Kampania realizowana jest w trzech obszarach:

1. Filar Edukacyjny: Opracowanie i bezptatna dystrybucja pakietoéw lekcji (kart pracy, zadan praktycznych, stuchowisk)
zgodnych z podstawg programowg oraz organizacja ogoélnopolskiego konkursu szkolnego dla zaangazowanych
placéwek (nagrodami).

2. Dialog Spoteczny i Wydarzenia:

o Organizacja warsztatéw dla nauczycieli oraz panelu eksperckiego w Warszawie (11.09.2026)

« Sniadanie prasowe potgczone z prezentacja dedykowanego raportu opinii publicznej (04.09.2026).

3. Komunikacja i Public Relations: Przeprowadzenie reprezentatywnego badania opinii Polakow na temat jakosci
zywnosci i skali jej marnowania oraz szeroka emisja 2-3 komunikatow prasowych w mediach ogolnopolskich i
spotecznosciowych.

Kluczowy termin: Finat kampanii zaplanowano na dzieh 29 wrzes$nia 2026 roku (Swiatowy Dzien Niemarnowania
Zywnosci) - w tym dniu zostanie opublikowany oficjalny raport na bazie dobrych praktyk i dostepnych danych
publicznych na temat marnowania zywnosci oraz dobrych praktyk z zakresu ograniczania manrowania zywnosci,
lokalnych i regionalnych produktéw oraz odpowiedzialnych wyboréw konsumenckich.

§ 5. Warunki uczestnictwa w konkursie dla szko6t

1. W konkursie mogg wzig¢ udziat nauczyciele oraz edukatorzy, ktorzy zrekrutujg sie do programu i przeprowadzg
zajecia dydaktyczne na podstawie przekazanych przez Organizatora pakietow lekciji.

2. Rozstrzygniecie konkursu szkolnego i ogtoszenie wynikéw nastagpi w 4. tygodniu pazdziernika 2026 roku.

3. Szczegodtowe kryteria oceny prac konkursowych zostang zawarte w odrebnym Zatgczniku (Regulaminie
szczegotowym konkursu) udostepnionym na stronie stronie kampanii w sierpniu/wrzesniu 2026 roku.

§ 6. Ochrona danych osobowych (RODO)

1. Administratorem danych osobowych uczestnikéw kampanii sg Organizatorzy.

2. Dane bedg przetwarzane wytgcznie w celach niezbednych do realizacji zatozen kampanii, naboru na warsztaty oraz
przyznania nagrod w konkursie szkolnym.

§ 7. Postanowienia koncowe

1. Regulamin wchodzi w zycie z dniem rozpoczecia fazy przygotowawczej kampanii (lipiec 2026 r.).

2. Biezace informacje, materiaty edukacyjne do pobrania oraz formularze zgtoszeniowe beda publikowane na
oficjalnej stronie internetowej (landing page) kampanii od 31 sierpnia 2026 roku.
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Kontakt

Karolina Krzeska

karolina.krzeska@rocketscience.com.pl

+48 785 857 662
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